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公司簡介-基本資料

寶島光學科技(股)公司

董 事 長：蔡國洲 先生

副 董 事 長：蔡國平 先生

代理總經理：蔡宜珊 小姐

經 營 項 目：眼鏡連鎖

資 本 額：新台幣 600,598仟元

員 工 人 數：1,200人

直營店家數：296家



民國65年
於今新北市三重區設立第一家「寶島眼鏡行」

公司簡介-發展歷程

民國88年
成立寶島光學科技股份有限公司,加入公開發行公司體系

民國90年
引進眼鏡製造領域經營卓越之金可眼鏡集團

民國92年
併購文雄眼鏡,加速多品牌通路拓展布局

民國100年
推出葉黃素等保健食品,朝全方位視力照護前進

民國106年
擴大La Mode專櫃事業版圖,搶進百貨市場太陽眼鏡商機

民國105年
開始經銷日本RIONET助聽器,為消費者提供更完善服務

民國93年
併購鏡匠眼鏡,多品牌通路區域布局強化

民國107年
SOLO MAX相繼進駐東區地下街及ATT4FUN等精華商圈,引領快時尚風潮



公司簡介-直營店家數發展
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公司簡介-集團組織

寶島直營 米蘭眼鏡文雄眼鏡 鏡匠工場 LA MODE

20家3家59家163家 25家 3家

截至2018年7月總家數459家門市 全體員工人數約1900人

寶島策略
聯盟

186家

SOLOMAX

寶島眼鏡集團



財務資訊-前五年財務狀況
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財務資訊-前五年財務狀況
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財務資訊-合併綜合損益表

科目 107Q2 106Q2
107年
上半年

106年
上半年

107年
上半年差異

營業收入 757,462 674,935 1,498,006    1,397,061 100,945

營業毛利 439,287 389,928 862,553 813,639 48,914

毛利率 57.99% 57.77% 57.58% 58.24% -0.66%

營業費用 397,178 367,786 782,964 747,620 35,344

營業淨利 42,109 22,142 79,589 66,019 13,570

營業外收支 44,424 41,039 102,723 121,086 -18,363

稅前淨利 86,533 63,181 182,312 187,105 -4,793

所得稅費用 17,170 16,836 80,788 38,629 42,159

本期淨利 69,363 46,345 101,524 148,476 -46,952

每股盈餘 1.16 0.78 1.72 2.50 -0.78



行業概況-台灣眼鏡市場現況

寶島集團, 459

連鎖店, 996

個人店, 2710

寶島集團

連鎖店

個人店
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行業概況-市場區隔與定位

學生及年輕客層
&

組合價或多個價位帶

上班族
商務人士

精品



行業概況-連鎖體系家數
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✓快速配鏡興起，眼鏡
時尚功能提升

✓拋棄式隱形眼鏡
快速成長

✓驗光師法實施，
人員素質要求上
升

行業概況-產業趨勢



優勢 劣勢

機會 威脅

• 通路規模優勢。
• 公司制度與透明化。
• 品牌形象價值。
• 供應鏈整合優勢。
• 優良完整的教育訓練制度。
• 強大的行銷與採購能力。
• 標準化作業的競爭力。

• 滿足各客層消費者之需要。
• 區域性行銷的強化，增加競爭力。
• 強化會員經營與網路行銷，達成虛實整合。
• 商品效益開發，刺激消費。
• 驗光人員法的實施。
• 亞洲其他地區的市場發展。
• 產銷結合的競爭利基。

• 品質堅持，無法與劣質品競價。
• 注重員工技能教育，較同業花費較多成本。

• 雷射手術日漸成熟與方便。
• 其他老字號連鎖業者挖角。
• 市場消費者需求對產品組合的變化所生影響。
• 台灣商圈的發展與未來前景。(拖長新開店的
損平期間)

未來發展-SWOT分析



深耕經營

虛實整合

整合多項社群工具

，將會員引導至線

下門市，打造眼鏡

業新零售，並提升

會員忠誠度

複合式商品

海外拓展

1.亞洲市場

1.耕耘品牌形象

2.強化服務價值

3.提升商品品質

4.技術紮根訓練

未來發展-經營策略

1.葉黃素

2.面膜

3.助聽器

4.蘇打水



未來發展-二代店(改造前)



未來發展-二代店(改造後)



未來發展-專櫃



未來發展-專櫃



未來發展-專櫃

改裝後-台中老虎城



未來發展-專櫃

新櫃位

高雄遠百

京華城



未來發展-快時尚

2 0 1 8



未來發展-快時尚

2014年底。台灣第一家快時尚眼鏡店由日系品牌引進

截自2017年1月全台百貨商場開了超過60家各種品牌的快時尚眼鏡店

預估5年內市占率，將瓜分台灣200億元市場的20%

為什麼快時尚眼鏡店異軍突起快速瓜分市場份額？

❶開放式陳列 ❷價格平實透明 ❸30分鐘快速配鏡

❹較年輕化的商品

快時尚眼鏡店為未來零售業優勢業種



未來發展-快時尚

不只賣眼鏡，同時強調個人穿搭的時尚面
每個人進眼鏡店，當然都會得到一副清晰的眼鏡

更多的時候，需要的是表現自我的特色與個性

SOLOMAX 以框型作陳列策略，對應每個人天生的臉型

從旁協助搭配顧客的時尚喜好，挑選出讓個人出色的眼鏡



未來發展-快時尚

東 區 地 下 街 店



未來發展-快時尚

A T T 4 F U N 信 義 店



29

感謝各位的聆聽

Q&A

專注細節 成就完美


